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Ravviva il dono che hai ricevuto.
La fedelta creativa a cent’anni del carisma paolino

Quarto lavoro di gruppo - mattinata del 28 aprile 2010
SCHEDA DI LAVORO

Tema: LA NUOVA REALTA DELLA COMUNICAZIONE E L’EVANGELIZZAZIONE

Obiettivo: integrare la riflessione sul dono che abbiamo ricevuto considerando la
realta odierna del nostro impegno di evangelizzazione.

Da tenere in considerazione: questo lavoro di gruppo conclude la fase dell’appro-
fondimento che introduce nella riflessione capitolare. L'immagine del
paolino, che vive e agisce in una comunita formata in vista della missione,
viene completata dalla considerazione dei diversi aspetti del nostro impegno
di evangelizzatori.

Gruppo 2 — Italiano Luogo d’incontro: Sala Divin Maestro (J)
Fr. Marco Bulgarelli — Economo generale

Don Juan Antonio Carrera — Consigliere generale

Diacono Gilbert Alemick Mika — Delegato Congo

Fr. Mario Moscatello — Delegato Italia

Don Abramo Parmeggiani — Delegato Brasile

Don Giuseppe Proietti — Delegato Case dipendenti dal Governo generale

Don Antonio Rizzolo — Delegato Italia

Don Toyonari Sawada — Delegato Giappone

Don Roger Wawa — Delegato del Sup. gen. - Regione Congo

I. LINCONTRO DEL GRUPPO

Il gruppo si ritrova nella propria saletta subito dopo l'introduzione fatta in aula.
I risultati del lavoro saranno presentati in aula capitolare alle 11:30. E consigliato
di finire il lavoro di gruppo verso le 11:00 per lasciare un po” di spazio per
l'intervallo e perché il relatore possa preparare la presentazione.
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¢ PASSI DA SEGUIRE:

— 1l relatore del gruppo presenta la sintesi delle conclusioni dei tre precedenti
lavori di gruppo e consegna il foglio di sintesi ai membri del gruppo.

— Lettura personale del contributo preparato dalla Commissione preparatoria.
Durante la lettura ognuno cerchi di scrivere su un foglio di carta qualche
appunto su:

1) come rispondiamo oggi alla nostra vocazione di essere evangelizzatori;

2) qual e il ruolo dei paolini nel mondo della comunicazione oggi; che posto
abbiamo nella Chiesa e nella societa in riferimento alla comunicazione;

3) aspetti importanti del nostro impegno nella comunicazione assenti
nel contributo della Commissione preparatoria.

— Ogni membro del gruppo presenta il frutto della sua riflessione personale.
— Segue il dibattito.

— Il gruppo cerca di sintetizzare il lavoro dei tre giorni formulando le seguenti
definizioni:

1) il paolino come apostolo nel mondo della comunicazione oggi;
2) la comunita paolina nel mondo della comunicazione oggi;
3) I'apostolato paolino nel mondo della comunicazione oggi.

II. IL CONTRIBUTO INTRODUTTIVO
1. Apostoli nella comunicazione e con la comunicazione

Benedetto XVI nel suo messaggio per la 44° Giornata Mondiale delle
Comunicazioni Sociali (16 maggio 2010), parlando della presenza dei presbiteri nella
comunicazione, li mette in guardia dal rischio di un’utilizzazione dettata
principalmente dalla mera esigenza di rendersi presente, e di considerare
erroneamente il web solo come uno spazio da occupare.

Il Papa sottolinea che «il Presbitero nell'impatto con il mondo digitale deve far
trasparire il suo cuore di consacrato, per dare un’anima non solo al proprio impegno
pastorale, ma anche all’ininterrotto flusso comunicativo della “rete”». E continua
scrivendo che «compito di chi, da consacrato, opera nei media e quello di spianare la
strada a nuovi incontri, assicurando sempre la qualita del contatto umano e
I’attenzione alle persone e ai loro veri bisogni spirituali; offrendo agli uomini che
vivono questo nostro tempo “digitale” i segni necessari per riconoscere il Signore;
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donando I'opportunita di educarsi all’attesa e alla speranza e di accostarsi alla Parola
di Dio, che salva e favorisce lo sviluppo umano integrale».

A noi, paolini, le parole del Papa ricordano quanto il beato Giacomo Alberione
diceva del nostro apostolato. L’attivita dei paolini non consiste soltanto nella
divulgazione di opere buone, ma nella comunicazione della vita divina accolta,
vissuta e testimoniata con impegno di mente, di volonta e di cuore. I paolini sono
apostoli che evangelizzano nella comunicazione e con la comunicazione.

2. Il soggetto dell’impegno paolino nella comunicazione

Una delle caratteristiche importanti del nostro apostolato ¢ I'ampia apertura alla
collaborazione con molte persone che non fanno parte della Societa San Paolo:
sacerdoti, religiosi e religiose con i loro specifici carismi, i laici e anche gente di fede
diversa. Don Alberione parlava innanzitutto della collaborazione all'interno della
Famiglia Paolina, ma oggi il modello autarchico dell’apostolato paolino e definiti-
vamente sorpassato sia a causa dei cambiamenti economici e tecnologici, che hanno
portato alla globalizzazione del mercato e alla estrema specializzazione di processi
tecnologici legati alla creazione, moltiplicazione e diffusione di prodotti mediali
tradizionali, sia, e innanzitutto, a motivo dell’evoluzione della comunicazione verso
interattivita e interconnessione

La collaborazione con gli altri non e, d’altro canto, soltanto una necessita, ma una
provvidenziale opportunita che ci aiuta a diventare piu responsabili, piu aperti agli
altri e pit1 consapevoli della dignita di ogni persona umana.

2.1. Lo strumento dell'impresa. Il nostro apostolato viene realizzato oggi prima di
tutto con lo strumento dell'impresa che mostra efficacemente I'impegno paolino nella
comunicazione. La forma imprenditoriale e la presenza di collaboratori esterni
possono comunque creare il pericolo, temuto da Don Alberione, di scadere da
apostoli a commercianti e dall’evangelizzazione al commercio. Per evitare questa
minaccia dobbiamo tenere in considerazione che la comunicazione di cui ci serviamo
non coincide automaticamente con I'evangelizzazione e che per raggiungere il nostro
scopo missionario dobbiamo stare sempre attenti a valorizzare le potenzialita della
comunicazione in vista delle finalita apostoliche delle nostre opere. I nostri
collaboratori laici devono essere chiaramente istruiti sull’obiettivo delle opere e
sostenuti da programmi formativi per una migliore conoscenza dei fini della Societa
San Paolo e della sua spiritualita. I laici devono essere coinvolti nella
programmazione e nelle decisioni e possono anche avere ruoli direttivi rispetto ai
paolini, ma l'organizzazione e il carattere del processo decisivo devono garantire
I'identita paolina dell’opera. Affidando ai laici ruoli di responsabilita e di direzione
sempre piu estesi, dobbiamo sostenerli nelle loro iniziative con la formazione
paolina, la testimonianza della vita religiosa e la promozione dei valori apostolici
della Congregazione.
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Nell’affidamento dei ruoli creativi e direttivi e importante ricordare
I'insegnamento di Don Alberione sul particolare valore della collaborazione
femminile, che con un altro tipo di sensibilita garantisce 1'enorme potenziamento
delle capacita apostoliche degli uomini.

2.2. Altre forme della presenza apostolica nel mondo della comunicazione. Il
raggio dell’apostolato paolino viene spesso ampliato con la collaborazione in opere
esterne di imprese di comunicazione mediale che permette anche di rendere presente
la nostra spiritualita in ambienti significativi per la comunicazione del Vangelo. La
nostra collaborazione manifesta la nostra apertura e solidarieta con la Chiesa e tutto
il mondo e ci consente di imparare dagli altri e di arricchire in questo modo la
Congregazione e la Chiesa. La collaborazione con opere esterne deve avere chiari
obiettivi apostolici e deve essere svolta in legame con la comunita paolina.

La nostra animazione e sostegno di persone impegnate nella comunicazione le
aiuta a vivere piu pienamente la fede e a svolgere il loro lavoro come un particolare
carisma a servizio degli altri. Questo apostolato permette anche di promuovere la
missione e la spiritualita paolina e ci aiuta a intraprendere opere di maggiori
dimensioni.

2.3. Membra vive della societa e della Chiesa. Tutte le forme dell'impegno
paolino nella comunicazione devono essere aperte alla collaborazione con altre
istituzioni ecclesiastiche e laiche. Giovanni Paolo II scriveva nel 2005 che la
comunicazione oggi manifesta «una provvidenziale opportunita per raggiungere gli
uomini in ogni latitudine, superando barriere di tempo, di spazio e di lingua,
formulando nelle modalita piu diverse i contenuti della fede ed offrendo a chiunque
e in ricerca approdi sicuri che permettano di entrare in dialogo con il mistero di Dio
rivelato pienamente in Cristo Gesu» (Rapido sviluppo, 5). Egli rammentava pero che la
comunicazione ha bisogno della redenzione che sana e rinnova la capacita
comunicativa dei credenti e che permette loro prima di tutto di accrescere la
comunione tra di loro e di manifestare il carattere universale del Popolo di Dio (Ivi,
6). Per rinnovare 1'apostolato paolino e renderlo piu incisivo, € necessario superare la
mentalita di concorrenza e di contestazione in relazione ad altre iniziative,
specialmente quelle all'interno della stessa Societa San Paolo, della Famiglia Paolina
e della Chiesa.

Le iniziative paoline nella comunicazione devono anche essere integrate nel
progetto pitt ampio dell’azione pastorale della Chiesa. La personalizzazione e
individualizzazione della comunicazione attuale rende ancor piu importante il
compito educativo rivolto agli utenti dei media. L’apostolato della comunicazione
deve integrarsi in un progetto formativo che comprende la famiglia, la parrocchia, la
scuola e la societa civile.
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3. I contenuti dell’apostolato paolino

Nel nostro apostolato seguiamo essenzialmente le indicazioni di Don Alberione di
comunicare il Cristo integrale (dogma, morale e culto), ponendo l’accento soprattutto
sul Catechismo, Sacra Scrittura e la dottrina comune sui diversi aspetti della vita
cristiana secondo la tradizione della Chiesa. In continuita con la gerarchia dei
contenuti voluta da Don Alberione e con quanto riafferma 1'Opzione apostolica
preferenziale: umanizzare per cristianizzare dell’VIII Capitolo generale, il Governo
generale ha indicato come priorita editoriali: Bibbia, famiglia e comunicazione, che
devono essere assunte nei Progetti apostolici geografico-linguistici e nel Progetto
apostolico di ogni Circoscrizione.

La Congregazione segue anche 'indicazione del beato Giacomo Alberione di non
limitarsi all’annuncio esplicito, ma di “parlare di tutto cristianamente”. La validita e
I'attualita di questo intento viene confermata da Benedetto XVI nel suo recente
messaggio per la 44* Giornata Mondiale delle Comunicazioni Sociali: «Con il
Vangelo nelle mani e nel cuore, occorre ribadire che e tempo anche di continuare a
preparare cammini che conducono alla Parola di Dio, senza trascurare di dedicare
un’attenzione particolare a chi si trova nella condizione di ricerca, anzi procurando
di tenerla desta come primo passo dell’evangelizzazione».

4. I destinatari dell’apostolato paolino

Il beato Giacomo Alberione sottolinea I'importanza dell’attivita rivolta alle masse
che stanno lontano dalla Chiesa e agli uomini di cultura che hanno un’importanza
particolare per la formazione delle masse. Con la sua presentazione delle nuove
possibilita del mondo digitale Benedetto XVI ricorda a noi le indicazioni di Don
Alberione: «Una pastorale nel mondo digitale [...] e chiamata a tener conto anche di
quanti non credono, sono sfiduciati ed hanno nel cuore desideri di assoluto e di
verita non caduche, dal momento che i nuovi mezzi consentono di entrare in contatto
con credenti di ogni religione, con non credenti e persone di ogni cultura. Come il
profeta Isaia arrivo a immaginare una casa di preghiera per tutti i popoli (cfr Is 56,7),
e forse possibile ipotizzare che il web possa fare spazio — come il “cortile dei gentili”
del Tempio di Gerusalemme — anche a coloro per i quali Dio e ancora uno
sconosciuto?» (Benedetto XVI, Messaggio per la 44* Giornata mondiale delle
comunicazioni sociali, 16 maggio 2010).

Bisogna comunque ricordare che interrogarsi sui destinatari della nostra missione
non significa soltanto fare una scelta di categorie di persone, ma voler e saper
utilizzare strumenti che permettono di averne una conoscenza adeguata e che fanno
vedere quali sono le loro esigenze, richieste e caratteristiche.
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5. L’ambiente specifico dell’apostolato paolino

Il nostro apostolato specifico si compie nel mondo della comunicazione che oggi
non e piu un settore ristretto soltanto ad alcune istituzioni ecclesiali, ma e una dimen-
sione apostolica fondamentale di tutta la Chiesa. La nostra particolarita sta comun-
que nella considerazione della comunicazione come l'attivita principale e 1’aspetto
fondante della nostra identita. Per noi, paolini, la comunicazione e luogo
dell’esperienza della fede in vista di poterla offrire agli altri nella varieta dei modi
comunicativi attuali.

6. La ragione del nostro impegno

Il nostro apostolato nella comunicazione e 1'esperienza di fede che riconosce in
Cristo il Maestro che illumina, trasforma e anima tutte le dimensioni della vita
umana. Il paolino non e semplicemente un cristiano impegnato nella comunicazione,
ma un apostolo che vive, pensa e testimonia la fede cristocentrica di San Paolo.

Nella sua omelia in occasione della chiusura dell’Anno Paolino (28 giugno 2009)
Benedetto XVI presentava San Paolo come maestro della verita che porta alla carita e
della carita che rende veritieri: «Paolo non s’interessa soltanto della nostra personale
rettitudine e non soltanto della crescita della Chiesa. [...] Lo scopo ultimo dell’opera
di Cristo e 'universo — la trasformazione dell’'universo, di tutto il mondo umano,
dell’intera creazione. Chi insieme con Cristo serve la verita nella carita, contribuisce
al vero progresso del mondo. [...] Cristo, il suo vivere, soffrire e risorgere e stato il
vero grande salto del progresso per I'umanita, per il mondo. Ora, pero, l'universo
deve crescere in vista di Lui. Dove aumenta la presenza di Cristo, la c’e il vero
progresso del mondo. La I'uomo diventa nuovo e cosi diventa nuovo il mondo».

L’accoglienza dell’originalita di San Paolo nell’esperienza di fede che si rende
operante nella carita € la condizione necessaria per poter compiere 1’apostolato
paolino. Per Don Alberione 'esempio supremo della spiritualita dell’apostolato nella
forma espressa da San Paolo e la Vergine Maria, che diventa Regina degli Apostoli,
come colei che accoglie, contempla e dona al mondo Gesu.

7. Le risorse apostoliche

L’evangelizzazione ha bisogno di apostoli. La formazione di membri capaci di
compiere la missione paolina e di adattarsi ai mutamenti del mondo della
cominicazione e di importanza vitale. Nella realta del mondo sempre piu
globalizzato, la formazione, specialmente quella specialistica, richiede forse un
coordinamento che tiene conto delle necessita della Congregazione a livello
continentale e mondiale. L’apostolato nella nuova comunicazione richiede 1’apertura
alla novita, che e piu tipica a persone giovani. Tuttavia la Congregazione non potra
adempiere al suo impegno senza uno sforzo assiduo di valorizzare e coinvolgere le
persone di ogni eta, conformemente alle loro capacita e possibilita.
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Essendo aperti alle nuove vocazioni e affidando il problema vocazionale al
Signore della messe, dobbiamo ricordare di presentare con chiarezza la nostra
identita senza correre il rischio di presentare un modello di paolino che non
corrisponde alla realta. In particolare, & necessario presentare bene il significato del
sacerdozio paolino che non e orientato alla vita di una pastorale parrocchiale ma al
ministero della comunicazione.

8. L’apertura alla novita e al futuro della comunicazione

Lo sforzo di adattarsi alle nuove esigenze della comunicazione non puo significare
il rifiuto del passato. Le risorse spirituali, formative, apostoliche e finanziarie della
Societa San Paolo costituiscono una base sicura per un rinnovamento nella fedelta
creativa al carisma ricevuto dal Fondatore.

A livello di comunicazione bisogna anche ricordare che i cambiamenti tecnologici
e culturali variano secondo i luoghi in cui opera la Societa San Paolo. L’adattamento
del nostro apostolato deve essere anche integrale e deve riguardare tutte le ruote del
“carro paolino” e in particolare esige una coordinazione del progetto formativo e
apostolico.
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